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Forord

Forskningsprojektet om meningsmalingers effekt pa vaelgerne er ledet af professor Kasper Mgl-
ler Hansen, Kgbenhavns Universitet. Projektgruppen bestar derudover af Ph.d.-studerende
Jens Olav Dahlgaard, Ph.d.-studerende Jonas Hedegaard Hansen og Ph.d.-studerende Mar-
tin Vinaes Larsen ved Institut for Statskundskab, Kgbenhavns Universitet. Forskningsdesign,
sporgeskema, analyser og konklusioner er alene forfatternes ansvar. Tak til DR Nyheder for
finansieringen af dataindsamlingen og YouGov for indsamlingen af datamaterialet. Derud-
over skal der lyde en tak til Rasmus Tue Pedersen, Asmus Leth Olsen og Toril Aalberg for

konstruktive kommentarer. Tilbageveerende fejl og mangler er udelukkende vores.

Forfatterne, Kgbenhavn, 20. februar 2014



Resume af rapporten

I denne rapport undersgger vi, om danske veelgeres stemmeafgivning og sympati for parti-
er kan pavirkes af meningsmalinger, der enten sender et parti frem eller tilbage. Vi bruger
et sakaldt surveyeksperiment, hvor 3.011 repraesentative danskere er blevet praesenteret for
enten én artikel med en meningsmaling eller ingenting. Deltagerne, der laese en artikel med
meningsmaling, modtog en af fire typer; en der sendte Socialdemokraterne markant frem,
en der sendte Socialdemokraterne markant tilbage, en der sendte De Konservative markant
frem, og en der sendte De Konservative markant tilbage og akkurat under speerregraensen.
Resultaterne viser, at deltagere, der modtog en meningsmaling, hvor et parti gik frem, udvi-
ser stgrre tilbgjelighed til at stemme pa og stgrre sympati for partiet. Deltagere, der modtog
en artikel, hvor Socialdemokraterne gik tilbage, havde endvidere en lavere opbakning, i form
af stemmeafgivning og sympati, til partiet. Der er ingen klare effekter af at modtage artiklen,
hvor De Konservative gik tilbage. Samlet set viser rapporten, at der under eksperimentets
betingelser er en effekt af at praesentere veelgerne for en meningsmaling. Undersggelsens be-
tingelser afspejler dog ikke fuldsteendigt, hvordan veelgere normalt praesenteres for og mgder
meningsmalinger, og man kan derfor ikke uden videre antage, at de effektstgrrelser vi finder,
vil veere det samme i en mere kompleks politisk virkelighed. Alligevel kan rapporten kon-
kludere, at der er en tendens til, at positive meningsmalinger sender partierne frem, mens
darlige malinger kan sende dem tilbage.

Rapporten slutter af med at diskutere, hvilke konsekvenser resultaterne kan have. Un-
dersggelsen viser, at meningsmalinger kan pavirke opbakningen til de enkelte partier. Det
betyder, at der hviler et stor ansvar hos producenter og formidlere af meningsmalingerne for
at disse er korrekte. Det vil sige, at de er gennemfgrt med hgj faglig standard, og der er aben-
hed om, hvordan meningsmalingen er gennemfort (fx sampling, veegtning, indsamlingsmade)
og dens statistiske usikkerheder.

Offentligt tilgeengelige meningsmalinger giver veerdifuld information til veelgere og poli-



tiske aktgrer. Uden offentlige meningsmalinger kan der opsta informationsasymmetri, hvor
steerke aktgrer, herunder de store partier, pa eget initiativ kan indsamle meningsmalinger,
hvilket kan give dem informationsfordele over for andre partier og veelgerne og udggre et
demokratisk problem. Uanset hvilke konklusioner man veelger at drage, sa bgr resultaterne
minde producenter og formidlere af meningsmalinger om, at de bgr veere meget omhyggelige,
reflekterede og praecise i deres arbejde, samt udvise abenhed om deres metoder. Valgerne
tager det endelige resultat af deres malinger serigst. Det bgr producenterne og formidlerne
0gsa.

Man kan ggre sig lignende betragtning, nar det kommer til sakaldte Exit Polls. Vi ser
saledes ingen grund til at forvente, at Exit Polls skulle pavirke veelgerne anderledes end andre
meningsmalinger. Derfor skal kravet til sidanne malinger vaere de samme som for almindelige
meningsmalinger. Hertil kommer, at Exit Polls pa valgdagen ikke bgr offentligggres fgr, man
kan forvente, de vil veere mere preecise end de meningsmalinger, som blev foretaget op til

valget. I modsat fald risikerer man at fejlinformere offentligheden.



1 Indledning: Hvorfor undersgge effekten af menings-
malinger?

Meningsmalinger er en fast bestanddel af mediernes deekning af politik. Seerligt under valg-
kampe publiceres der et vaeld af meningsmalinger. Og tendensen er stigende: I 1998-valgkampen
var der i alt 177 artikler i dagbladene med henvisning til meningsmalinger. I 2011-valgkampen
var der 358 af samme type artikler (Hansen 2014; Petersen 2014). Danmark star ikke alene
med denne stigning, der svarer til udviklingen i de fleste vestlige demokratier. Den udbredte
brug af meningsmalinger har lgbende stimuleret en debat om, hvorvidt man bgr indfgre reg-
ler for, hvornar medierne ma offentligggre meningsmalinger (Donsbach 2001: 17). I enkelte
lande eksisterer sadanne regler allerede. En nylig opggrelse viste eksempelvis, at der i 38
ud af 85 undersggte lande er en form for “blackout-periode”, hvor meningsmalinger ikke ma
publiceres i dagene op til valget (Chung, 2012). Blandt de nordiske lande har Norge et forbud
mod offentligggrelse af Exit Polls pa valgdagen indtil efter stemmelokalerne er lukket, mens
de andre fire lande ikke har noget forbud (Aalberg og van Aelst, 2014).

Et hyppigt fremfgrt argument i debatten om eventuel regulering af meningsmaélinger er,
at de pavirker vaelgerne og dermed valgresultatet. Hvorvidt, det faktisk er tilfeeldet, er dog
ikke klart, fordi eksisterende international forskning peger i forskellige retninger. Yderligere
er der ikke lavet videnskabelige, empiriske undersggelser i en dansk sammenhzng af, hvilken

effekt meningsmalinger har pa danske vaelgere. Malet med denne rapport er derfor:
1. I korte treek at introducere den eksisterende viden om effekten af meningsmalinger.
2. Undersgge den isolerede effekt af at praesentere meningsmalinger for danske veelgere.

I det fglgende afsnit praesenteres i korte traek den eksisterende viden om effekten af menings-
malinger, som baserer sig pa udenlandsk forskning. Herefter praesenterer vi et undersggelses-

design, der skal forsgge at afggre om meningsmalinger spiller en rolle for veelgerne. I afsnit



4 analyserer vi, hvilken effekt praesentationen af meningsmalinger har pa veelgernes sympati
for partierne, deres stemmeintention samt sandsynligheden for at stemme pa de forskellige
partier. Endeligt samler vi op pa undersggelsen i konklusionen, hvorefter vi slutter af med at
perspektivere til debatten om potentiel regulering af brugen af meningsmalinger set i lyset

af rapportens konklusioner.

2 Teori og eksisterende forskning om effekten af me-
ningsmalinger

Siden de forste videnskabelige meningsmalinger blev offentliggjort, har der eksisteret en de-
bat om, hvorvidt meningsméalinger pavirker veelgerne (Gallup & Rae 1940; Simon 1954). 1
litteraturen anvendes to generelle teorier til at beskrive, hvordan meningsmalinger kan pavir-
ke veelgerne. Disse taler om to forskellige, potentielle effekter af meningsmalinger, som kaldes
for bandwagon-effekt og underdog-effekt (Aalberg & van Aelst 2014; Donsbach 2001). Deru-
dover er der en rackke mere specifikke teser, der tager udgangspunkt i teorier om strategisk
stemmeadferd. I det nedenstaende gennemgar vi de grundleeggende track for de tre naevnte
tilgange.

Bandwagon-effekten implicerer, at veelgerne er tilbgjelige til at synes bedre om det parti,
som gar frem i en given meningsmaling. Den teoretiske begrundelse for denne effekt kan
findes i adfeerdsforskning og er anvendt inden for en rackke felter som eksempelvis gkonomi,
socialpsykologi, politisk psykologi og marketing. Grundleeggende er argumentet, at adfserd
spreder sig som ringe i vandet. Nar det bliver tydeligt, at ens medborgere i stigende grad gor
noget bestemt (eksempelvis kgber et bestemt produkt eller stemmer pa et bestemt parti),
gges sandsynligheden for, at man selv ggr det samme (Leibenstein 1950). Det skyldes, at
det at tilhgre en stgrre gruppe, og dermed veere med pa det vindende hold, kan vaere med

til at frembringe en fglelse af gleede, sikkerhed og tilfredsstillelse hos den enkelte veelger.



Samtidigt kan informationen om hvilket parti, der gar frem, anvendes af den enkelte veelger
som en genvej til at afggre sin partipraeference. Raesonnement hos den enkelte veelger kan pa
den made siges at veere, bevidst eller ubevidst, “hvis s mange stemmer pa partiet, kan det
ikke veere helt forkert, hvis jeg gor det samme” (Hardmeier 2008; Lau & Redlawsk 2001).
I forleengelse af bandwagon-effekten kan man ogsa forestille sig en negativ effekt hvis et
parti gar tilbage, hvor “veelgerne begynder at forlade den synkende skude”. Altsa at et parti
mister yderligere stemmer efter at en offentliggjort meningsmaling har vist, at partiet gar
tilbage. “Forlade-den-synkende-skude”-forklaringen er dog ikke fundet anvendt i litteraturen
om politisk adfaerd!.

Den anden teori, der beskrives i litteraturen, omtales som en underdog-effekt. Argumentet
i denne er, at de partier, som star til at ga tilbage i en meningsmaling, kan hgste ’sympati-
stemmer’ fra vaelgere. Den praecise mekanisme bag er en smule uklar, men det kan eksempelvis
veere, at veelgeren synes, at det er synd for partiet, og at partiet fortjener bedre. Man kan
ogsa forestille sig, at veelgeren har en seerlig, dybereliggende sympati for partiet (eksempel
herpa kan veere tidligere kerneveelgere) og ved synet af, at partiet klarer sig darligt teenker
veelgeren, at hun ma traede til og hjeelpe. Derudover kan underdog-effekten indtreeffe som
folge af en form for trodsreaktion, hvor veelgeren taenker, at partiet ikke har fortjent at klare
sig sa darligt, hvorefter hun reagerer ved at stemme pa partiet, selvom dette ikke var den op-
rindelige plan (Michniewicz & Vandello 2013; May & Rinke 2012; Aalberg & van Aelst 2014).
Som en sidste nuance skal naevnes, at underdog-effekten kan taenkes at veaere seerlig steerk,
hvis tilbagegangen i meningsmalingen resulterer i, at partiet ryger under spaerregraensen og

dermed ikke stéar til at komme ind i Folketinget.?

IMen se evt. Pettit et al. (2013) for dokumentation for, at folk i flere ikke-politiske sammenhaenge lader
deres evalueringer pavirke negativt af, at en akter eller institution er pa vej nedad. Det er en effekt, som
direkte minder om ’forlade-den-synkende-skude’-argumentet.

2Denne pointe blev ogsé fremfgrt i forbindelse med Stortingsvalget 2013 i Norge, hvor Socialistisk Ven-
streparti (SV) i lang tid 14 under speaerregreensen i meningsmaéalingerne. Partiets leder bad veelgerne om at
“sympatistemme” pa SV, og partiet oplevede markant fremgang i forhold til mélingerne i de kredse, hvor SV
traditionelt havde staet staerkt. Tak til Toril Aalberg for denne pointe.



Ud over bandwagon- og underdog-effekten findes der en meengde forskellige teser, der
kan grupperes under samlebetegnelsen "strategisk stemmeadfeerd”. Hvor det i bandwagon-
og underdog-effekten typisk er (ubevidste) psykologiske mekanismer, der ligger bag, er den
strategiske stemmeadfeerd i hgj grad en bevidst kognitiv handling. Det kan veere en frygt
for, at ens stemme gar til spilde ved at stemme pa et parti, som star til ikke at komme
i Folketinget. Det minder pa sin vis om ideen bag at “forlade den synkende skude”, men
forskellen ligger i motivet. Den strategiske veelger anser sin stemme brugt bedre ved at stemme
pa et lignende parti over speerregreensen, hvorimod den mere fglelsesbetonede underdog-
veelger ikke laengere kan se sit gamle parti i gjnene. Man stgtter vel ikke tabere’. Det kan
ogsa taenkes, at den strategiske veelger stemmer pa et andet parti end det, der forer veelgerens
foretrukne politik, for at balancere magten i en kommende regering. Mere generelt kan man
sige, at den strategiske veelger bruger meningsmalinger, til at flytte sin stemme til det parti,
hvor man, givet informationen i meningsmalingen, far mest nytte af sin stemme (Moy & Rinke
2012; Irwin & van Holsteyn 2008; Donsback 2008). Man ma forvente at se en stgrre brug
af strategisk stemmeadfeerd i valgsystemer, som fraviger proportionalitetsprincippet, som
cksempelvis er tilfeeldet i Storbritannien (Alvarez et al. 2006), idet flere stemmer (potentielt)
gar til spilde i disse systemer.

Endelig kan meningsmalinger veere med til at pavirke valgdeltagelsen. Det kan ske ved,
at det pavirker borgenes information om valgets teethed, og derved ggr borgeren opmaerksom
pa sandsynligheden for, at hendes stemme kan blive afggrende (Downs 1957). Mere konkret
er pointen, at en meningsmaling, der viser, at valget star til at blive teet, kan have en mo-
biliserende effekt, idet veelgerne opfatter deres stemmer som havende stgrre betydning (Moy
& Rinke 2012; Westwood & Vannette 2014). Omvendt kan en meningsmaling, der viser, at
valget virker afgjort, have en demobiliserende effekt pa veelgerne (Moy & Rinke 2012). Det
skal naevnes, at i et multipartisystem som det danske, hvor der ikke blot stemmes om rege-

ringsmagten, men ogsa om magtforholdet internt i blokkene, vil meningsmalinger sjeeldent
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vise, at valget er afgjort. I den resterende del fokuseres der derfor ikke yderligere pa valgdel-
tagelsen, men det skal for en god ordens skyld naevnes, at de fleste tidligere undersggelser
peger i retning af, at meningsmalinger, alt andet lige, har en positiv effekt pa valgdeltagelsen,

om end effektstgrrelsen er lille (Moy & Rinke 2012).

2.1 Resultater fra den eksisterende forskning

I den empiriske forskning om effekten af meningsmalinger er udfordringen, at flere effekter
ofte kan veere i spil pa samme tid. Det kan eksempelvis veere, at et parti gar frem og et andet
gar tilbage, hvorved savel bandwagon- og underdog-effekter kan veere pa spil og traekke i hver
sin retning og dermed modvirke hinanden. Den hidtidige forskning giver eksempler pa savel
bandwagon- som underdog-effekter og strategisk stemmeadfeerd, men der findes ogsa studier,
hvor man ikke finder nogen naevneveerdige effekter.

Bandwagon-effekter findes i flere eksperimentelle studier. Fx finder Ansolabehere & Iy-
engar (1994) en ¢gget sympati for de fgrende kandidater i en eksperimentelt manipuleret
meningsmaling, men ingen effekt pa veelgernes partivalg. Andre finder mere blandede resul-
tater (fx Ceci & Kain 1982). Hardmeier (2008) laver et sakaldt metastudie, hvor hun samler
45 tidligere undersggelser af bandwagon-effekter. 42 af disse studier har statistisk signifi-
kante effekter som udslag af bandwagon-effekter pa tveers af kontekst. Den gennemsnitlige
effektstgrrelse er dog relativ beskeden. Samtidigt er studierne meget forskellige, idet nogle
undersgger partisympati, andre partivalg og andre igen kandidatvalg. Endelig er det vaesent-
ligt at neevne, at de 45 studier er udfert i forskellige politiske systemer og kontekster, hvilket
gor, at sadanne gennemsnitsberegninger ikke er seerligt frugtbare.

I relation til underdog-effekten finder Restrepo et al. (2009) en underdog-effekt, men ingen
bandwaggon effekt. I det foromtalte metastudie af Hardmeider (2008) finder hun 14 studier
ud af 17, som bekrafter tendensen til en underdog-effekt. Den gennemsnitlige effektstgrrelse

er dog kun en 1/3 af bandwagon-effekten, men igen er gennemsnittet beregnet pa tveers af
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meget forskellige studier.

Ud fra metastudiet (Hardmeider 2008) vil bade effekterne af bandwagon- og underdog-
adfeerden, til trods for de er statistiske signifikante i eksperimenter, veere sa sma, at de
sjeeldent vil kunne spores de almindelige lgbende meningsmalinger. Det gaelder iseer for sma
partier, hvis stgtter kan veere svaere praecist at kortlaegge i en almindelig meningsmaling med
1.500 respondenter.

Den hidtidige forskning giver altsa et noget broget billede af, om meningsmalingerne
vitterligt pavirker veelgerne. Hvis man derudover tager hgjde for, at undersggelserne er gen-
nemfgrt meget forskelligt, og i politiske systemer, hvor mediebilledet og vaelgernes politiske
opmerksomhed er anderledes end i Danmark, betyder det, at man skal veere varsom med at

overfgre de udenlandske erfaringer til danske forhold.

3 Undersggelsesdesign

For at besvare, hvilken effekt, meningsmalinger har pa valgerne, anvender vi et surveyeks-
periment. Respondenterne udger et repraesentativt udsnit af veelgerne mellem 18 og 74 ar
og surveyeksperimentet er gennemfgrt som en online survey i YouGovs internetpanel. Sur-
veyeksperimentet blev gennemfgrt i perioden 10. - 28. januar 2014. Der er udsendt 6.941
e-mailinvitationer til danskere mellem 18-74 ar om at deltage i undersggelsen, hvoraf 3.011
respondenter har gennemfgrt hele underspgelsen. Svarprocenten er dermed 43,4%, hvilket er
tilfredsstillende for denne type af undersggelser. I analyserne er der kun medtaget besvarelser
for dem, der har svaret pa hele spgrgeskemaet.

Respondenterne er tilfzeldigt blevet inddelt i fem grupper. Fire af grupperne har leest hver
deres korte fiktive avisartikel med en meningsmaling (disse kaldes for stimuligrupper). Den
sidste gruppe laeste ikke en artikel (denne kaldes for kontrolgruppe). Efterfglgende har alle

respondenter svaret pa en raekke identiske spgrgsmal, herunder hvilket parti de ville stemme
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pa, hvis der var valg i morgen. Ved at sammenligne svarene mellem kontrolgruppen og de fire
stimuligrupper, kan vi undersgge effekten af at leese en kort avisartikel med en meningsmaling
i forhold til ikke at lsese noget. Den vaesentligste styrke ved metoden er, at vi preecist kan
isolere effekten af at laese en artikel med en meningsmaling uden ’stgj’ fra andre kilder. Vi
kan altsa veere meget sikre pa, at hvis der er forskelle mellem kontrol- og stimuligrupper, sa er
disse forskelle forarsaget af avisartiklen med den dertilhgrende meningsmaling. Det er i den
forbindelse vigtig at veere opmeaerksom pa, at vi ikke kan isolere effekten af hverken menings-
malingen eller artiklen. De to elementer praesenteres i sammenhseng med hinanden og der er
derfor ikke tale om en ren meningsmalingseffekt. Vi har valgt at pracsentere meningsmalingen
i ssmmenhaeng med en kort artikel om malingen, da det er sddan, det typisk vil blive praesen-
teret i virkeligheden. Det er trods alt sjeeldent, at der blot publiceres en meningsmaling uden
en dertilhgrende tekst. Men det giver den begraensning, at vi ikke direkte kan afggre, om det
er det positive eller negative resultat af meningsmalingen eller den journalistiske vinkling,
der har giver en effekt. Figur 1 viser i overordnede treek, hvordan eksperimentet er opbygget.

Figur 1 viser, at kontrolgruppen ikke har modtaget et stimuli. I gruppe to er Socialdemo-
kraterne gaet fem procentpoint frem i artiklen, imens de i gruppe tre er gaet fem procentpoint
tilbage i artiklen. I gruppe fire er De Konservative gaet to procentpoint frem, imens de i grup-
pe fem er gaet to procentpoint tilbage og derved kommer under spaerregraensen pa to procent.
Der er valgt forskellige stgrrelse i beveegelserne for de to partier for at sikre, at beveegelserne
ikke virker overdrevne, men samtidig har vi villet sikre, at bevaegelserne er bade statistisk
signifikante og bemaerkelsesveerdige i forhold til partiets stgrrelse. De sméa partier bevaeger
sig typisk mindre, idet deres veaelgermaessige udgangspunkt er lavere, hvilket er med til at
bekraefte realismen i beveegelserne. Artiklerne var layoutet som rigtige avisartikler og fire
politiske journalister fra forskellige aviser havde laest og kommenteret artiklerne og sagt god

for, at lignende artiklerne kunne veere offentliggjort i virkeligheden (artiklerne fremgér af

bilag A).
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Figur 1: Undersggelsesdesign

L Alle ' | Artikel og meningsmiling i |  Alle | | Gruppe2-5 i
\ respondenter | oo ' i respondenter | [ svarer ;
i svarer : i svarer ; oo -
b - Gruppe 1 Kontrolgruppe s -
/ ingen artikel el. meningsmaling
.| Gruppe 2: Socialdemokraterne 1
Diverse gar fem procentpoint frem | Politiske E?I;Tg. ;f&
baggmnd_s- sporgsmal om de har lest
spargsmal (sympati for artiklen
(ken, alder Gruppe 3: Socialdemokraterne partierne, - Herefta-’
mv.). Deles gar fem procentpoint tilbage > stemme- orientering om
herefter intention, P
. . . i t artikel
tilfeldigt ud pa politisk mamingm aﬁg
de fem grupper Gruppe 4: Konservative gir to interesse mv_) var falsk
procentpoint frem “
\ Gruppe 5: Konservative gir to
procentpoint tilbage

Hypoteserne bag valget af de fire stimuliartikler bygger pa bandwagon- og underdog-
effekter. Altsa effekten af tilbage- og fremgange i for partierne. Tillige valgte vi at teste
effekten af pa et lille (De Konservative) og et stort parti (Socialdemokraterne) for pa den
made at have mulighed for at drage bredere konklusioner.

For at kunne generalisere undersggelsens fund er det centralt, at artiklerne var sa virke-
lighed tro som muligt. Det er sket ved, at artikeloverskrifterne er hentet fra eller ligger teet
op ad tidligere segte artikler. Endvidere beveaeger tilslutningen til partierne i de fiktive me-
ningsmalinger sig omkring den opbakning, som de ifslge Sgren Risbjerg Thomsens vaegtede
gennemsnit for Altinget reelt havde pa tidspunktet for undersggelsen. Yderligere er udsvin-
genes stgrrelse realistiske i den forstand, at de kan findes i lgbende meningsmalinger.

Efter at have laest avisartiklerne, er respondenterne blevet spurgt om en raekke forskellige
spgrgsmal, herunder hvem de ville stemme péa, hvis der valg i morgen og om deres sympati for

de forskellige partier (hele spgrgeskemaet fremgar af bilag B). For at sikre, at respondenterne
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har laest meningsmalingen og de korte artikler, har de fgrst kunne klikke videre efter 30 se-
kunder. Derudover er undersggelsens sidste spgrgsmal en kontrol af, hvorvidt respondenterne
har laest et minimum af artiklen, idet de her skal gengive information fra den laeste artikel.
Det var ikke muligt for respondenterne at klikke tilbage i skemaet og s&endre deres svar eller
laese artiklen pa ny. Ud af de 2.407 respondenter som havde set artiklerne (kontrolgruppen
fraregnet, da de ikke fik nogen artikel at se) svarede 89% korrekt og 11% forkert eller “ved
ikke” pa spgrgsmalet. Langt stgrstedelen havde altsa lsest artiklen tilstrackkeligt til at de
kunne gengive indholdet af overskriften og blev pa den made med sikkerhed eksponeret for

et signal om stor tilbage eller fremgang for Socialdemokraterne eller De Konservative.

4 Analyse: Meningsmalingernes pavirkning af vaelger-
ne

Analysen er en rackke simple sammenligninger, fordi undersggelsen er lavet som et ekspe-
riment. Derfor bgr effekten af de forskellige artikler ikke sendre sig, nar vi kontrollerer for
baggrundsvariable. Artiklerne er tildelt uafheengigt af alle bagvedliggende variable?, og den
eneste systematiske forskel imellem grupperne er derfor, hvilken artikel de har modtaget.
For at undersgge om meningsmalinger pavirker veelgerne, sammenligner vi respondenter-
nes svar pa tre sporgsmal, der afdaeckker partiets popularitet. Vi ser saledes pa, om artiklerne
pavirker modtagernes svar pa spgrgsmalene om, (1) hvad de ville stemme, hvis der var Fol-
ketingsvalg i morgen, (2) sandsynligheden for at stemme pa partiet og (3) sympatien for
partiet. Grunden til, at vi har valgt disse tre spgrgsmal, er, at tidligere forskning har vist,

at partivalg vil veere det sveereste at pavirke med meningsmalinger, idet partivalg for mange

3Som en del af analysen har vi foretaget et randomiseringstjek. Her undersgger man om den tilfseldige
tildeling af avisartiklerne rent faktisk har resulteret i statistisk sammenlignelige grupper. Altsa om der, pa
trods af randomiseringen, er nogle bestemte typer af deltagere, der har modtaget bestemte artikler. Der er
intet tegn pa skeevheder i randomiseringen, hvorfor surveyeksperimentet burde give et retvisende billede af
effekten af at blive eksponeret for de forskellige artikler.
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er bundet op pa en rackke ideologiske og holdningsmaessige faktorer, som umiddelbart synes
sveere at sendre med en enkelt meningsmaling. Samtidig kan man have en hypotese om, at
partisympati kan veere lettere at pavirke, da det i hgjere grad kan veere bundet op pa fglelser
for partiet og i mindre grad bundet op pa steerke ideologiske og holdningsmeaessige faktorer.
Endelig forventer vi, at meningsmalingens effekt pa sandsynligheden for at stemme pa partiet
ligger et sted imellem de to andre spgrgsmal.

Deltagere, der har faet en artikel om et andet parti, end det vi undersgger, er eksklude-
ret. Vi kigger altsa ikke pa effekten af socialdemokratisk tilbagegang pa De Konservatives
popularitet og omvendt, men pa effekten pa de enkelte partier hver for sig. Der er ca. 600
respondenter i hver gruppe, og omkring tredive i hver gruppe har ikke gnsket at svare pa

de sporgsmal, vi er interesserede i. I alt giver det ca. 1.700 respondenter i hver sammenligning.

Figur 2: Effekten af meningsmaéalinger pa stemmeadfserd
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Sajlerne viser gennemsnit for den pageldende gruppe, vertikale streger viser 90 pct. konfi-
densintervaller.

Figur 2 viser i venstre side tilslutningen til Socialdemokraterne, nar respondenterne har
lzest en fremgangsartikel og en tilbagegangsartikel. I hgjre side er det tilsvarende for De
Konservative. Hver sgjle viser partiets tilslutning, og linjerne omkring niveauet angiver 90

procents konfidensintervaller.
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I kontrolgruppen er tilslutningen til Socialdemokraterne 18,1 procent, mens den er 2,4
procentpoint lavere, det vil sige 15,7 procent, i gruppen, der har laest tilbagegangsartiklen. I
gruppen, der har laest fremgangsartiklen, er den 3,4 procentpoint hgjere end i kontrolgruppen,
hvilket svarer til en tilslutning pa 21,5 procentpoint. Forskellene viser en bandwagon-effekt,
idet de veelgere, som ser fremgangsartiklen stemmer mere socialdemokratisk end de vaelgere
som ikke ggr. Fremgangsartiklen, der giver en gget opbakning, er signifikant forskellig fra
kontrolgruppen pa et 10 procents signifikansniveau i en ensidet test (p = 0,075). Endnu
staerkere er forskellen imellem fremgangsartiklen og tilbagegangseffekten, som er signifikant
forskellig fra hinanden ved en ensidet test (p = 0,007). Underdog-effekten er her pa 2.4
procent og ikke statistisk signifikant (p = 0,14, ensidet), og effekten er i modsat retning af,
hvad der tidligere er beskrevet i litteraturen. Det vi ser her er snarere en ’forlade-skuden-
effekt’ og ikke en gget tilslutning til underdog’en. Forskellen mellem effekten af tilbage- og
fremgang bekraeftes af tidligere forskning, hvor fremgang ogsa har haft en steerkere effekt end
tilbagegang.

For De Konservative peger forskellen mellem kontrolgruppen og fremgangsartiklen i sam-
me retning, som for Socialdemokraterne (jf. figur 2 — hgjre side). Fra et udgangspunkt i
kontrolgruppen pa 3,7 procent af veelgerne gges tilslutningen med 2,3 procentpoint til 6 pro-
cent, hvis respondenterne laeste artiklen om konservativ fremgang. Forskellen er signifikant
(p = 0,033, ensidet test). Vi finder altsa en statistisk signifikant bandwagon-effekt for bade
sma og store partier. Heller ikke for De Konservative er effekten af tilbagegangsartiklen sig-
nifikant. Den direkte tilslutning er 0,3 procentpoint lavere end i kontrolgruppen for dem, der
har laest tilbagegangsartiklen. Men dette er langt fra signifikant (p = 0,376, ensidet test).
Tendensen er dog i samme retning som for Socialdemokraterne, hvor tilbagegangsartikler
har tendens til at mindske opbakningen. Der er altsa tegn pa, at veelgerne forlader partiet i
modgang, modsat hvad underdog-effekten i teorien forudsiger.

Som skrevet har vi ogsa undersggt effekten af avisartiklerne pé to andre spgrgsmal. I figur

17



3 ses effekten pa sandsynligheden for at ville stemme pa partiet, mens effekten pa partisym-

pati kan ses i figur 4.

Figur 3: Effekten af meningsmalinger pa sandsynlighed for at stemme pa partiet

Socialdemokraterne De Konservative
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Sdjlerne viser gennemsnit for den pdgeldende gruppe, vertikale streger viser 90 pct. konfi-
densintervaller.

Figur 4: Effekten af meningsmalinger pa sympati for partiet
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Sajlerne viser gennemsnit for den pageldende gruppe, vertikale streger viser 90 pct. konfi-
densintervaller.

Sandsynlighed for at stemme socialdemokratisk og sympati for Socialdemokraterne vi-

ser samme billede som for partivalg i figur 2. Fremgangsartiklen gger sandsynligheden for
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at stemme pa partiet og sympatien for partiet. Sandsynligheden gges ved fremgangsartiklen
med 0,05 pa en skala fra 0 til 1, hvor 0 angiver “slet ikke sandsynligt” og 1 “meget sandsyn-
ligt”. Denne effekt er signifikant (p = 0,010, ensidet test). Sympatien gges med 0,03 pa en
skala fra 0, “meget darligt”, til 1, “meget godt”. Forskellen er signifikant (p = 0,040, ensidet
test). Tilbagegangsartiklen reducerer sandsynligheden for at ville stemme pa partiet med
0,01 (p=0,33, ensidet test) og sympatien med 0,02 (p= 0,12, ensidet test). Begge effekter er
insignifikante, men de peger i samme retning som effekten pa partivalg — der er tendens til, at

veelgerne finder et parti mindre attraktivt, nar det oplever tilbagegang i meningsmalingerne.

4.1 Effekten af at lsese en meningsmaling

Det er en oplagt tanke, at malingerne har den steerkeste effekt pa leesere, der faktisk laeser,
forstar og kan gengive malingens indhold. Vi kontrollerede for det pa en ret simpel made.
Efter at deltageren havde besvaret alle vores spgrgsmal om, hvem man ville stemme pa, hvor
sandsynligt det var, at man ville stemme pa de forskellige partier og sympatien for de forskel-
lige partier, spurgte vi, hvad indholdet af den artikel, deltagerne havde laest, var. I figur 5 har
vi fjernet den andel, der har svaret forkert eller “ved ikke” pa spgrgsmalet, men ellers lavet
samme sammenligner som i figur 2. Kontrolgruppen fremgar dog ikke, da denne ikke vil veere
sammenlignelig med de nye grupper. Det skyldes, at det ikke et tilfzeldigt udsnit af deltager-
ne, der ikke laeser og forstar artiklen korrekt. Ved at fjerne disse, men ikke fjerne nogen fra
kontrolgruppen, kan vi ikke sammenligne dem, som forstod artiklerne med kontrolgruppen
pa fair vis. Vi er derfor ngdt til at fokusere pa deltagerne, der laeste fremgangsartiklen over
for dem, som laeste tilbagegangsartiklen. Figuren viser forskellen mellem de to grupper for de

tre forskellige spgrgsmal og et 90 procents konfidensinterval for disse forskelle.

19



Figur 5: Effekten for deltagere, der har laest artiklen
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Clirklen representerer gennemsnitlig forskel mellem de der fik hhv. tilbage- og fremgangsar-
tikel, vertikale streger repreesenter 90 pct. konfidensintervaller.

Som det ses af figur 5, er tilslutningen til Socialdemokraterne 7,7 procentpoint hgjere
blandt dem, der har lsest fremgangs- frem for tilbagegangsartiklen. For De Konservative er
forskellen 3,3 procentpoint. Begge effekter er signifikante (p<0,001 og p=0,009, ensidede
test). Tilsvarende er bade sandsynligheden for at ville stemme pa partiet og sympatien for
partiet hgjere blandt de leeserne af fremgangsartiklen. For Socialdemokraterne er effekterne
signifikante og hhv. 0,071 og 0,057 pa skalaerne, der lgber fra 0 til 1. For De Konservative er

effekterne mere beskedne pa henholdsvis 0,025 og 0,015 (p=0,08 og p=0,16, ensidede tests).

4.2 Hvor gar valgerne hen og er nogle grupper mere pavirkede

end andre?

Det ser altsa ud til, at meningsmalingsartiklerne har pavirket opbakningen til henholdsvis De
Konservative og Socialdemokraterne, men kan de ogsa flytte veelgerne pa tveers af blokkene?
For at undersgge det har vi sammenlignet opbakning til henholdsvis rod blok (A, B, F og ©)
og bla blok (C, I, K, V og O) pa tveers af de forskellige artikler.

Som det fremgar af figur 6, er opbakningen til réd blok 43,1 procent blandt dem, der
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har faet avisartiklen med fremgang til Socialdemokraterne. I kontrolgruppen er den 40,7
procent, og blandt de, der har faet en tilbagegangsartikel, er den kun 37,6 procent. Det er
kun forskellen mellem tilbagegangsartiklen og fremgangsartiklen, der er statistisk signifikant
(p<0,023, ensidet test). Noget tyder altsé pa, at de veelgere, som Socialdemokraterne vandt
(tabte) pa en maling med fremgang (tilbagegang) ikke kun kom fra (gik til) andre partier i
rod blok.

Samlet viser dette, at meningsmalingsartiklerne ikke blot ggr, at en gruppe af normale
S-vaelgere gar til andre partier, som ogsa peger pa en regering, som skal ledes af Social-
demokraterne. Praesenterer man veelgerne for en maling, hvor Socialdemokraterne oplever
tilbagegang, rykker en gruppe af disse vaelgere over midten og over i bla blok, ligesom at den
rgde blok faktisk far nogle ekstra veelgere, hvis man praesenterer en maling, der viser frem-
gang for Socialdemokraterne. Om veelgerne skifter til eller fra Venstre, Dansk Folkeparti eller
de andre partier i bla blok kan ikke afggres i denne undersggelse. Det ville kreeve markant

flere deltagere i undersggelsen.

Figur 6: Effekten af meningsmalingen pa stemmeadfserd for blokken
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Den samme effekt findes ikke for De Konservative. Her er der ingen signifikant effekt pa
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tilslutningen til bla blok, nar De Konservatives tilslutning sendres i meningsmalingerne. Effek-
terne er sma og insignifikante (p>0,48, ensidede tests). Forskellen mellem De Konservative og
Socialdemokraterne kan muligvis forklares med partiernes storrelse samt at Socialdemokra-
terne pa tidspunktet for gennemfgrelsen af undersggelsen er regerings- og statsministerparti,
og dermed tegner meget af rad blok udadtil.

Vi har igennem en raekke regressionsanalyser undersggt, om nogle grupper af veelgere
bliver mere pavirkede end andre af at leese artiklerne med meningsmalinger. Grundlaeggende
har analyserne vist, at de fundne effekter er stabile pa tveers af kgn, alder, politisk interesse,
og om valgeren er i tvivl om, hvor hun skal satte sit kryds. Det vil sige, at uathaengigt
af kgn, alder, politisk interesse og partipolitisk tvivl pavirkes veelgeren i samme grad af
meningsmalingen®. Der er imidlertid en tendens til, at effekten af fremgangsartiklen er stgrre
blandt dem, som har forladt De Konservative siden 2011. Om end vi ikke ser det samme
mgnster for Socialdemokraterne, kan det maske give et praj om, at veelgere som fgler en hvis
tilknytning til et parti, bliver mere pavirket af en overraskende god (eller darlig) maling. Eller
sagt med andre ord: De veelgere, som netop har skiftet parti, bliver lettere pavirkede af en
meningsmaling sammenlignet med de veaelgere, som ikke har skiftet parti i forhold til valget

i2011.°

5 Konklusion

Forméalet med denne undersggelse har veeret kort at udleegge den eksisterende litteratur
om effekten af meningsmalinger pa veelgerne samt at undersgge, hvordan danske vaelgere
isoleret set pavirkes af meningsmalinger. Fra den eksisterende forskning peges der pa tre

mulige effekter af meningsmalinger: For det fgrste kan der veere tale om en bandwagon-

4Vi har ogsd testet om der er forskel mellem forskellige uddannelsesniveauer. Heller ikke her er der forskel
pa hvordan veelgerne pavirkes.
SRegressionsanalyserne kan findes i bilag D.
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effekt, hvor en fremgang i meningsmalingerne far flere veelgere til at hoppe med pa vognen
og dermed gge opbakningen til partiet endnu mere. For det andet tales der om en underdog-
effekt, hvor en tilbagegang i meningsmalingerne far nogle vaelgere til at stemme pa partiet
(eksempelvis af sympatiarsager). Faelles for disse effekter er, at veelgerne ikke ngdvendigvis
selv er opmaerksomme pa, at de reagerer sadan. Endeligt naevnes der, at vaelgernes strategiske
adfeerd pavirkes af meningsmalingerne. Feelles for den eksisterende forskning er, at det meste
er foretaget i en ret forskellig kontekst fra den danske. Den kan derfor veere sveer at overfore
til danske forhold.

For at blive klogere pa, hvordan danske velgere reagerer pa meningsmalinger, har vi
lavet et eksperiment, hvor veelgerne enten modtager en artikel med en tilbagegangs- eller
fremgangsmaling eller ikke modtager en artikel (kontrolgruppen). Samlet kan vi se, at veel-
gernes partivalg, sandsynligheden for at stemme pa et parti og sympati for et parti, bliver
pavirket af, om de laeser en artikel og en meningsmaling om fremgang eller tilbagegang for
partiet. For begge partier er der en signifikant positiv effekt af at laese en fremgangsartikel pa
samtlige af vores atheengige variabel. Vi finder altsa en klar bandwagon-effekt, hvor vaelgerne
hopper med pa det vindende hold for bade sma og store partier.

For Socialdemokraterne giver en fremgang pa fem procentpoint i vores fiktive avisartikel
en gget tilslutning pa 3,4 procentpoint fra 18,1 % til 21,5 % en relativ stigning pa 19 %. De
Konservative gik to procentpoint frem i vores fiktive maling, og veelgerne kvitterede med en
gget tilslutning pa 2,3 procentpoint fra 3,7 % (kontrolgruppen) til 6,0 % (De Konservative
gar frem) en relativ stigning pa 62 %. Absolut har det store parti altsa mest at vinde, mens
det relativt er det lille parti, som hgster storst gget opbakning pa baggrund af den fiktive
meningsmaling.

Tilsvarende er der en tendens til, at tilbagegang for Socialdemokraterne betyder, at feerre
vil stemme pa partiet, feerre finder det sandsynligt, at de vil stemme pa partiet, og gene-

relt synes veelgerne darligere om partiet. I vores fiktive artikel falder tilslutningen med fem
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procentpoint, og veelgerne reagerer ved, at 2,4 procentpoint feerre stemmer pa Socialdemo-
kraterne, idet partiet gar tilbage fra 18,1 % til 15,7 %, hvilket svarer til en relativ tilbagegang
pa 13 %. De Konservative gar blot 0,3 procentpoint tilbage. Fra 3,7 % til 3,4 %. Det er en
relativ tilbagegang pa 8 %, som er langt fra signifikant.

Samlet set viser det sig for det fgrste, at effekten er klarest for fremgangsartikler sammen-
lignet med tilbagegangsartikler. For det andet fremgar det, at den relative effekt af fremgan-
gen er betydelig storre for et lille parti (De Konservative) sammenlignet med et stort parti
(Socialdemokraterne). Implikationen heraf er vaesentlig: Idet det peger i retning af, at en god
eller darlig meningsmaling for et lille parti har umiddelbart markant stgrre konsekvenser i
den efterfolgende opbakning. Eksempelvis er den ekstra politiske arbejdskraft i en Folketings-
gruppe som fglge af en fremgang for et lille parti relativt stor, hvis partiet gar fra fire til seks
mandater, mens konsekvensen er relativt mindre af at ga fra 44 til 47 mandater.

Med hensyn til partisympati for De Konservative og sandsynligheden for at stemme kon-
servativt er der en tendens i retning af en positiv underdog-effekt. Denne effekt er dog ikke
at finde pa partivalg for De Konservative. Den ggede partisympati for De Konservative og
den hgjere sandsynlighed for at ville stemme konservativt, nar partiet gar tilbage, skal nok
ses som udtryk for, at veelgerne reagerer pa, at partiet kommer teet pa under speerregraensen
i malingen, men det ses altsa ikke i partivalg og flere stemmer. Det er dog veesentligt at
understrege, at effekterne her er sma og usikre, og vi kan for disse parametre ikke afggre, om
effekterne er udtryk for reelle sendringer eller blot tilfeeldige udsving imellem grupperne.

Det nzeste spgrgsmal er sa, hvor meget praesentationen af meningsmalingerne og artiklerne
pavirker veelgerne i den virkelige verden. Her er det mest oplagt at koncentrere sig, om den
effekt meningsmalingerne har pa, hvem vealgerne ville stemme pa. Vi ser her pa effekterne
af alle veelgere i undersggelsen, uanset om de har forstaet artiklen eller ej. Det virker mest i
overensstemmelse med et mediebillede i den virkelige verden, hvor man heller ikke har nogen

garanti for, at alle veelgere modtager og forstar et budskab. Yderligere skal det understreges,
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at det ikke er den rene effekt af at laese en meningsmaéling. Her er derimod tale om effekten
af at leese en meningsmaling og en artikel om denne maling, hvilket ogsa er den made,
veelgerne typisk praesenteres for malinger for i virkeligheden. Ved en gruppe veelgere, der
har modtaget historie om, at Socialdemokraterne gar frem, er opbakningen til partiet 5,7
procentpoint hgjere end blandt en gruppe velgere, der har modtaget en historie om, at
partiet gar tilbage. For De Konservative er forskellen 2,7 procentpoint. Antager man, at en
sadan effekt kan generaliseres til et rigtigt Folketingsvalg, er det en forskel pa ti mandater
for Socialdemokraterne og fem mandater for De Konservative under forudseetning af, at alle
veelgerne har set meningsmalingen.

Det er betydelige effekter, men vi ma understrege, at vores resultat geelder i en situation,
hvor deltagerne har modtaget en artikel og umiddelbart efter angivet, hvem de ville stemme
pa. Man kan ikke konkludere, at effekterne vil have samme stgrrelsesorden i en rigtig me-
ningsmaling. For det fgrste kreever det, at alle veelgerne faktisk har set meningsmalingen. Det
er nappe realistisk. For det andet skal man huske pa, at et surveyeksperimentet er en kunstig
og rendyrket situation, hvor der ikke kommer forstyrrende elementer i vejen for effekterne.
I virkelighedens verden vil der veere langt hdjere konkurrence om veelgernes opmeerksomhed
end i vores eksperiment. I en valgkamp vil der saledes vaere mange forskellige meningsma-
linger, og de malinger, der kommer frem, vil blive udlagt pa forskellige mader af politiske
journalister og kommentatorer. Som vi navnte i indledningen var der 358 historier om me-
ningsmalinger i lobet af 2011-valgkampen (Hansen 2014). Disse forhold taler for, at den effekt
vi har fundet her, vil vaere stgrre, end den effekt meningsmalinger har i en valgkamp.

Uagtet usikkerheden om stgrrelsen af effekterne i den virkelige verden, vurderer vi, at vi pa
baggrund af undersggelsen har sandsynliggjort, at nar et parti gar frem i meningsmalingerne,

kan det give dem et ekstra boost blandt veelgerne.
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6 Perspektivering

Som det blev nzevnt i indledningen, er en mulig regulering af offentligggrelsen af meningsma-
linger og Exit Polls lgbende til debat. Hvorvidt der skal lovgives eller reguleres pa omradet,
er ikke et spgrgsmal, som vi gnsker at afggre. Men vi haber, at vi med denne rapport har bi-
draget til et hgjere vidensgrundlag i debatten. Alligevel vil vi her til sidst gore opmeaerksomme
pé vaesentlige forhold, som man skal huske pa i en sddan debat.b

For det forste er det som kort nsevnt ovenfor veesentligt at huske pa, at meningsmalinger
langt fra er det eneste element, der indgar i en valgkamp. Vores eksperiment viser, at det
kan have en reel effekt, men den kunstige eksperimentelle situation medfgrer, at den naeppe
vil veere sa stor, som det fremgar af ovenstaende resultater. Spargsmalet er sa, om man pa
baggrund af en sadan effekt bgr regulere offentligggrelsen af malingerne op til eller blot pa
selve valgdagen. Et argument for regulering er, at man ikke gnsker, at meningsmalinger skal
pavirke valgets udfald. Det er ikke den slags information, som man kan gnske sig, at veelgerne
treeffer deres beslutninger pa.

Pa den anden side kan man hurtigt komme ind i en grazone. For det er oplagt, at en rackke
andre typer af lignende journalistik ogsa pavirker veelgerne. Eksempelvis viser en tysk un-
dersggelse, at borgere bliver mere pavirket af vox-pops end af meningsmalinger (Daschmann,
2000). Hvis det er tilfeeldet, skal man sa ogsa regulere brugen af vox-pops op til valgdagen?
Eller hvad med politiske analyser af, hvem der star staerkest? Det kan veere sveert at se, hvor
greensen skal trackkes.

Et andet argument for at offentliggere meningsmalinger er, at de styrker den politiske
journalistik, ved at give et ekstra input i en pluralistisk medievirkelighed, hvor partier, poli-
tikere, kommentatorer, interesseorganisationer og menigmand udtaler sig. I forleengelse heraf

er det veerd at huske pa, at en kvalitetsmeningsmaling indfanger folkestemningen vaesentligt

SMan bgr huske pa, at en debat og en beslutning om regulering af meningsmalinger ikke bgr begrundes
med, i hvilken retning effekten gar eller hvilket parti, der har gavn af en given maling.
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bedre end en vox-pop eller en politisk analyse. Den er et videnskabeligt vaerktaj. I den hense-
ende er problemet snarere, at kvaliteten af meningsmalinger og udleegningen af dem ikke altid
lever op til den videnskabelige standard, som giver malingerne deres umiddelbare legitimitet.
Det kunne man forbedre ved eksempelvis i hgjere grad at anvende vaegtede gennemsnit pa
tveers af meningsmalinger og sikre oplysninger om malingens kvalitet (sampling, veegtning,
datagrundlag mv.) samt den statistiske usikkerhed. I lyset af denne undersggelses resultater,
bliver denne pointe saerlig vigtig. Nar veelgerne rent faktisk anvender meningsmalinger til at
vurdere de politiske partier, er det oplagt, at det kreever et hgjt fagligt niveau i blandt dem,
der laver meningsmalinger og ikke mindst hos dem, der formidler dem til offentligheden.

Derudover bgr man huske pa, at veelgerne i deres sggen efter politisk information er
selektive i, hvad de udsaetter sig for, og hvordan de opfatter det. Altsa er det for det forste
ikke alle veelgere, som overhovedet ser meningsmalingerne, og der er sandsynligvis en vis
systematik i, hvem der indoptager malingerne. I darlige tider for ens parti, vil en kernevaelger
nok i mindre grad leese med i malingerne og udleegningerne af dem, hvilket pa sin vis ggr, at
effekten af meningsmalingen undertrykkes. Omvendt vil tvivlerne maske fglge mere nysgerrigt
med i malingerne og veere mere abne for den information, de indeholder. I den forbindelse
kan man overveje det univers, hvori malingerne indgar. En maling star saledes sjeeldent alene:
Kommentatorer og politikere star i kg for at udleegge dem, og dermed kommer malingerne
bredere ud, end det ellers ville veere tilfaeldet. Dermed kan effekten af en enkelt maling
blive relativt stor. Journalistisk og redaktionelt kan det overvejes, om man i den forbindelse
bruger for meget plads og for mange ressourcer pa historier, der fremstiller politik som et
spil i stedet for at bruge kraefterne pa at daekke de mere substantielle historier i forbindelse
med valgkampen. Pa den led kan man overveje, om debatten om meningsmalinger i hgjere
grad begr indga i en generel debat om politisk journalistik (jf. Pedersen 2012).

Endelig er et argument for offentlige meningsmaélinger, at de giver en lighed i information

mellem store og sméa partier og interesseorganisationer samt veelgerne. Det kan ses som en

27



demokratisk fordel. Uden meningsmalinger vil de store partier og organisationer stadig ha-
ve rad til selv at fa lavet meningsmalinger og pa den made fa adgang til dette veerdifulde
pejlemaerke for valgkampen, hvorimod sma partier risikerer at blive taberne, da de har feerre
ressourcer til den slags. Teenker man bredere end, hvordan partierne klarer sig, kan de sto-
re interesseorganisationer eksempelvis lave meningsmalinger om enkeltsager, som de sa kan
bruge over for politikerne til at presse pa for politiske forslag. Selvom eksemplerne er for-
skellige, er det demokratiske problem det samme: Der kan opsta gget ulighed i adgangen til
information mellem pa den ene side befolkningen og offentligheden, som mister information,
mens store partier og interesseorganisationer pa den anden side fortsat vil have adgang til
denne information.

Pa valgdagen gennemfgres ofte Exit Polls. Metodisk er disse lidt anderledes end almin-
delige meningsmalinger, idet man spgrger, hvad velgerne har stemt i stedet for at spgrge,
hvad de vil stemme, hvis der var valg i morgen. Det kan give en storre sikkerhed end i en
almindelig meningsmaling. Samtidigt kan det dog veere sveert praecist at handtere eventuelle
forskelle i hvem som stemte tidligt i forhold til senere pa dagen. Erfaringsmaessigt har det da
ogsa vist sig, at meningsmalinger offentliggjort dagen for valgdagen kan veere lige sa praecise
som Exit Polls.

Vi ser ingen grund til at forvente, at Exit Polls skulle pavirke veelgerne anderledes end
andre meningsmalinger. Vi forventer altsa, at en Exit Poll ogsa kan pavirke veaelgerne, sa igen
ma kravet veere til sadanne malinger veere, at de skal veere gennemfort fagligt korrekt med
abenhed om dens metoder mv. Det betyder ogsa, at offentligggrelse af Exit Polls pa valgdagen
kun bgr ske i det omfang, at de er mere preecise end de almindelige meningsmalinger, som
blev offentliggjort op til valget.

Enhver redaktionel beslutning skal overveje relevansen af de nyheder, der bringes. Det
gaelder ogsa i relation til meningsmalinger og Exit Polls, ikke mindst fordi det er en priorite-

ring af sendetid og spalteplads. Vi har vist, at en meningsmaling kan pavirke opinionen og

28



veelgernes adfeerd. Det diskvalificerer ikke i sig selv mediernes brug af meningsmalinger, men

det pointerer blot, at hvis de bruges, skal de veere korrekte og gennemskuelige.
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Bilag A: Treatmentartikler som laeseren s dem

YouGov What the world thinks

_ ™

ud af krisen,« siger valgforsker.
Af Mette Andersen

En my maling sender De Konservative til
talling. Mange konservative havde hibet pd,
at det nye &r ville byde pd mere positive vinde
og fremgang i vaelgertilslutningen. Men deres
dramme bliver ikke opfyldt. Siledes byder en
ny meningsmaling p& massiv tilbagegang for
Lars Barfoeds tropper, der dermed fortsaetter
nedturen i frit fald.

De Konservative mister opbakning
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Chokmaling sender De Konservative ud af Folketinget

De Konservative stdr til tilbogegang pd 2 procentpaint i ny katastrofemdling. »Umuligt ot se en vef

| den nye miling stir De Konservative til at fa
blot 1,9 % af stemmerne, hvis der var valg |
morgen. For en maned siden stod De
Konservative til at f§ 3,9 % af stemmerne.
Ved valget | 2011 fik partiet 4,9 %. Mélingen
sender dermed De Konservative ud af
Folketinget, da de ikke nir sperregraensen pd
2 procent. Og mdlingen ber ifalge Kasper
Maller Hansen, der er professor  op
valgforsker ved Kobenhavns Universitet, i haj
grad bekymre partiet.

sMilingen tyder pd en fortsat massevandring
vk fra De Konservative, som svakker partiet
i alle aspekter. Uanset hvad partiet gor, kan
de tilsyneladende ikke f& en fremgang i
mélingerne,« siger Kasper Maller Hansen og
fortsaetter: »Oveni  de dirlige mdlinger
kommer, at partiet sthr | en situation, hvor de
hindtag, de har forsegt at dreje pd, ikke har
virket til at ege opbakningen. Det er narmest
umuligt at se en we] ud af krisen for De

Konservativei slutter Kasper Maller Hansen.

D kan kikdee videre affer 30 sekunder

©
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De Konservative stormer frem i ny maling

De Konservative stdr til fremgong pd 2 procentpoint i ny mdling. ®»Nu gdr det fremad,® siger

valgforsker,
Af Mette Andersen

Efter at have mister opbakning fra mange
vielgere siden valget, er der nu stor fremgang
at spore for partiformand Lars Barfoed og
hans kolleger fra De Konservative, S3ledes
byder en ny maling pd en markant fremgang
pd 2 procentpoint, hvilket kun kan betegnes
som godt nyt for Barfoeds hardt prevede
tropper.

De Konservative vinder apbakning

'l
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i den nye méiling stir De Konservative til at £4
59 % af sternmerne, hvis der var valg i
morgen. For en madned siden stod De
Konservative til at f& 3,9 % af stemmerne og
ved wvalget i 2011 fik partiet 4,9 % IHalge
Kasper Mealler Hansen, der er professor og
valgforsker wved Kobenhawns Universitet, er
den mye miling tegn ph, at vinden nu vender
for De Konservative,

whet er rigtig gode nyheder for De
Konservative, Det tyder pd, at valgerne nu er
begyndt at vende hjem til partiet, og det har
de brug for frem imod valgets siger Kasper
Maller Hansen og fortsstter: »En s& flot
miling giver selvtillid, o det kan give
momentum til partiet i de kommende
méaneder. Mit bud er, at det kommer til at gi
frermad | mdlingerne fra nu af« slutter Kasper
Maller Hansen.

D kan ke videre effar 30 sokunder.
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Socialdemokraterne stormer frem i ny maling

Secioldemokraterne stdr Wl fremgang pd 5 procentpoint { ny méling. sNu gdr det fremad,« siger

valgforsker.

Af Mette Andersen

Socialdemokratiet stormer frem i ny maling.
Efter at have mistet opbakning fra mange
valgere siden wvalget, er der nu en stor
fremgang at spore for stateminister Helle
Therning-Schmidt o hendes kolleger fra
Soclaldemokraterne. Siledes byder en ny
méling pd en markant fremgang pd 5
procentpoint, hwvilket kun kan betegnes som

Socialdemokraterne vinder opbakning
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godt nyt for Thorning-Schmidts hirdt prevede
tropper.

| den nye méling stir Socialdemokraterne til
at f4 hele 26,4 % af stemmerne, hvis der var
valg | morgen. For en maned siden stod
Socialdemokraterne il at f& 214 % af
stermmerne, Ved valget i 2011 fik partiet 24,8
%. MWelge Kasper Maller Hansen, der er
professor og wvalgforsker wed Kebenhawns
Universitet, er den nye miling tegn pd, at
vinden nu vender for Socialdemokraterne,

shet er rigtig gode nyheder for
Socialdemokraterne, Det  tyder pd, at
valgerne nu er begyndt at vende hjem til
partiet, og det har de brug for frem imod
valget,w siger Kasper Meller Hansen og
fortsstter: 5En si flot méling ghver sehaillid,
og det kan give momenturn til partiet | de
kommende maneder. Mit bud er, at det
kommer til at g& fremad i mélingerne fra nu
af,« slutter Kasper Mealler Hansen.

D beany klikcheg videre efter 30 sekunder.
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Chokmaling sender Socialdemokraterne til tzlling

Socfaldemokraterne stdr til tlbogegong pd 5 procentpaint | ny kotastrofemdling. »Umuligt ot se en

vef ud af krisen,« siger valgforsker.

Af Mette Andersen

En ny miling sender Socialdemokraterne til
tzlling. Mange socialdemokrater havde
habet, at det nye ar wville byde pd positive
vinde og fremgang i vaelgertilslutningen, men
deres dramme er ikke blevet opfyldt. Siledes
giver en ny meningsméling massiv
tilbagegang for Helle Thorning-Schmidts
tropper, der dermed fortsmtter nedwren i frit
fald.

Socialdemokraterne mister opbakning
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1 den nye maling stir Socialdemokraterne til
at 4 blot 16,4 % af stemmerne, hvis der var
valg | morgen. For en mdned siden stod
Socialdemokraerne til at f§ 214 % af
stermmerne. Ved valget i 2011 fik partiet 24,8
%. Ifalge Kasper Meller Hansen, der er
professor og valgforsker wed Kebenhavns
Universitet, bar den nye mdling | hoj grad
bekymre partiet.

s ilingen tyder pd en fortsat massevandring
vaek fra Socialdemokratiet, som svakker
partiet | alle aspekter. Uanset hwad partiet
ger. kan de tilsyneladende ikke fi en
fremgang i malingerne,x siger Kasper Maller
Hansen og fortsstter: »Cveni de dérlige
maélinger kommer, at partiet stir | en
situation, hvor de hindtag, de har forsogt at
dreje  pd, ikke har wirket til at oge
opbakningen. Det er narmest umuligt at se
en vej ud af krisen for Socialdemokraterne, &
slutter Kasper Maller Hansen,

D kean kdikke videre efter 30 sekunder.
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Bilag B: Spgrgeskema

Sporgeskemaet blev indledt med at respondenterne fik vist ét af de fem treatments pa en

selvsteendig skaerm (se ogsa bilag A). Der kunne forst klikkes videre efter 30 sekunder.
1. Gruppe 1: Kontrol (uden treatment) — Ingen artikel
2. Gruppe 2: Et stort parti gar steerk tilbage.
3. Gruppe 3: Et lille parti gar steerk tilbage (under speerregraensen).
4. Gruppe 4: Et stort parti gar steerkt frem.
5. Gruppe 5: Et lille parti gar steerk frem (vaek fra speerregreensen).

For de fik vist deres treatmentartikel, fik gruppe 2-5 denne introducerende tekst “Du vil
nu blive praesenteret for en aktuel artikel fra en stgrre dansk avis. Vi vil bede dig laese den
grundigt.”

Efter at have set treatmentartiklen blev respondenterne stillet fglgende politiske hold-
ningsspgrgsmal.

Spm1: Hvor godt eller darligt synes du om de enkelte partier? (Besvarelserne blev givet
pa 11 punktsskala: Fra meget darligt (0) til meget godt (10) og ved ikke (11).

1. A: Socialdemokraterne

2. B: Radikale

3. C: Konservative

4. F: Socialistisk Folkeparti

5. I: Liberal Alliance

6. K:Kristendemokraterne

7. O: Dansk Folkeparti
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8. V: Venstre

9. : Enhedslisten
Spm2: Hvis der var Folketingsvalg i dag, hvilket parti ville du sa stemme pa?

1. A. Socialdemokraterne

2. B. Radikale Venstre

3. C. Det Konservative Folkeparti

4. F. Socialistisk Folkeparti

5. I. Liberal Alliance

6. K. Kristendemokraterne

7. O. Dansk Folkeparti

8. V. Venstre

9. ). Enhedslisten

10. Andet parti / Kandidat uden for partierne
11. Vil ikke stemme

12. Vil stemme blankt Har ikke stemmeret
13. Vil ikke svare

14. Ved ikke

Spm2a: Hvor sikker er du pd, at du vil stemme pa "indset svar fra spm2 7, hvis der var

folketingsvalg i dag?
1. Er meget i tvivl
2. Er lidt i tvivl
3. Er ret sikker
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4. Er helt sikker

Spm2b: Du har svaret, at du ikke ved hvad du vil stemme, hvis der var Folketingsvalg i dag.

Huilket parti helder du mest til at stemme pa, hvis du skulle velge et parti?

1. A. Socialdemokraterne
2. B. Radikale Venstre
3. C. Det Konservative Folkeparti
4. F. Socialistisk Folkeparti
5. I. Liberal Alliance
6. K. Kristendemokraterne
7. O. Dansk Folkeparti
8. V. Venstre
9. ). Enhedslisten
10. Andet parti / Kandidat uden for partierne
11. Ved ikke, men i hvert fald et parti inden for réd blok
12. Ved ikke, men i hvert fald et parti inden for bla blok
13. Ved ikke
Spm3: Hvor sandsynligt er det, at du kunne finde pa at stemme pa hvert af folgende partier?

(Besvarelserne blev givet pa 11 punktsskala: Fra slet ikke sandsynligt (0) til meget sandsynligt
(10) og ved ikke (11).

1. A. Socialdemokraterne
2. B. Radikale Venstre
3. C. Det Konservative Folkeparti
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4. F. Socialistisk Folkeparti

5. L. Liberal Alliance

6. K. Kristendemokraterne

7. O. Dansk Folkeparti

8. V. Venstre

9. ). Enhedslisten
Spm4: Vil du sige, at du er meget interesseret i politik, noget interesseret, kun lidt eller slet
tkke interesseret i politik?

1. Meget interesseret

2. Noget interesseret

3. Kun lidt interesseret

4. Slet ikke interesseret

5. Ved ikke
Spmb: Du har i denne undersggelse lest en avisartikel. Hvilket af folgende budskaber passer
bedst pa den artikel, du netop har lest?

1. Socialdemokraterne gar meget frem

2. Radikale gar meget frem

3. De Konservative gar meget frem

4. Socialdemokraterne gar meget tilbage

5. Radikale gar meget tilbage

6. De Konservative gar meget tilbage

7. Ved ikke
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Endelig fik gruppe 2 til 5 fglgende afskedstekst:

“Mange tak for din deltagelse! Undersggelsen er en del af et forskningsprojekt
ved Institut for Statskundskab pa Kgbenhavns Universitet. For en god ordens
skyld vil vi ggre opmeerksom pé, at den praesenterede artikel ikke har veeret bragt
i nogen avis - den er i stedet blevet udviklet seerligt til forskningsprojektet for at
fa en forstaelse for, hvordan avisartikler kan pavirke danskernes svar i menings-
malinger. Socialdemokratiet star netop nu til ca. 22,3 procent af stemmerne i et
gennemsnit af de seneste meningsmalinger, mens De Konservative star til 4,5.

Med venlig hilsen

YouGov

Pa baggrund af tidligere panelbesvarelse blev folgende variable fgjet til undersggelsen:

Kgn

Alder

Geografi
Uddannelse
Ansaettelsesforhold

Hvad stemte respondenten pa ved sidste folketingsvalg.
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Bilag C: Deskriptiv statistik

Tabel C1 nedenfor viser deskriptiv statistik for alle variable inkluderet i rapportens analyser.

Alle holdningsspgrgsmal er skaleret til at ga fra 0 til 1.

Tahel C1: Beskrivende statistik

Varizbhel Gennemsnit  Standardafiipelse  Mmmum Median MMaksimum n
Ville du stemme pa Socialdemokraterne, hwvis der var

FT-valg imorgen? (0 Negj, 1 J2) 0.19 0.39 0.00 0,00 1.00 28%7
Ville du stemme pa De Konservative, hvis der var FT-

valg i morgen? (0 Nej. 1 J2) 0.04 0.20 0.00 0.00 1.00 28%7
Hvor godt eller dérligt symes du om

Socizldemokratens?

(0 Meget diligt, 1 Meget godf) 042 0.28 0,00 040 1,00 2879
Hvor godt eller darligt synes du om De Konservative?

(0 Meget darligt, 1 Meget godt) 0.36 024 0,00 040 1,00 2825
Hvor sandsynligt er det, at du kunne fmde pd =t

stemme pd Secialdemokraternes?

(0 5let ikke sandsynligt, 1 Meget Sandsynligt) 034 0.37 0,00 020 1,00 2882
Hvor sandsynligt er det, at du kunne fmde pd 2t

stemme pd De Konzervative?

(0 5let ikke sandsynligt. 1 Meget Sandsynligt) 022 0.28 0,00 0.10 1,00 2.863
Kimne respondenten husks menmgsmélingsn?

(0 Nej, 1 Ja) 0.89 0.31 0,00 1,00 1,00 2407
Er respondenten 1 tvivl om, hvad han skal stemme?

(0 Nej, 1 Ja) 0.52 0.50 0,00 1,00 1,00 3.011
Er respondent mtereszeret i polink? (0 Nej, 1 J2) 026 044 0,00 0,00 1.00 2805
Een (0 Evinde, 1 Mand) 049 0.50 0,00 0,00 1,00 3.011
Alder (3r) 48.90 14,93 18,00 50,00 74,00 3.011
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Bilag D
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